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CASE STUDY - EUROPAISCHE BAUMARKTKETTE

Eine fiihrende europaische Baumarktkette mit 215 Niederlassungen sah sich mit dem Problem konfrontiert, dass ihre Papier- und Druckkosten
viel zu hoch waren, wéhrend die Qualitit der Druckprodukte nicht den eigenen Anspriichen geniigte.

Um dieses Problem zu lésen, begann Media Impression mit einem Projekt fiir 128 groBe Baumarkte der Kette in vier verschiedenen Landern.
Ziel war, die Représentation der Marke zu verbessern und qualitativ hochwertiges Papier zum besten Preis zu beschaffen.

Wir versorgten den Kunden daraufhin mit einem webbasierten System, das es erméglicht, auf einer Plattform den besten Preis beim Einkauf von
Printprodukten zu erzielen. Zusétzlich trug die Implementierung eines Farbmanagements dazu bei, den Wiedererkennungswert der Marke
betrachtlich zu steigern.

Die Veranderungen fiihrten zur Steigerung der Qualitit und hatten eine kiirzere Produkteinfiihrungszeit zur Folge. In Kombination mit den besser
erzielten Preisen fiir Papier konnten somit die Einsparungsziele noch weit tibertroffen werden.
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ANALYSE

Das Fehlen von standardisierter Papierqualitét fiihrte zu Produktionsstops und verzogerter
Produkteinfiihrungszeit. Die Représentation der Marke war ebenfalls verbesserungswiirdig, da

die Kontinuitdt aufgrund des nicht vorhandenen Farbmanagements nicht gegeben war. AuBerdem
fehlte eine Plattform zur Nachfrage von Druckpreisen. Dies fiihrte dazu, dass ohne automatisierten
Preisvergleich zu viel gezahlt wurde. Deshalb starteten wir ein neues Projekt zur Reduzierung von
Papier- und Druckkosten. Diese sollten im ersten Jahr 7 % = 1,2 Mio. € und im zweiten Jahr 5% =
1 Mio. € betragen.

AUSFUHRUNG

Wir etablierten einen kosteneffizienten Priifprozess (Request for Quote) um unter vielen verschiede-
nen Druckern und Dienstleistungen den besten Preis zu erzielen. Um eine Kontinuitét in Bezug auf
Farben zu gewahrleisten, wurde ein zuverldssiges Farbmanagement implementiert.

Ebenso unterstiitzten wir unseren Kunden mit unserem Papier-Management beim Einkauf und der
Steuerung des Budgets. Dadurch konnte einerseits eine bessere Qualitit gewahrleistet werden,
andererseits konnten Kosten- und Zeitersparnisse beim Einkauf erreicht werden.

ERGEBNIS

1. Jahr: Einsparungen in Hohe von 7,46 %

- 6,8 % Papier

- 8,9% Druck

- Gesamteinsparungen in den Bereichen Papier und Druck: 1.157.000€
2. Jahr: Einsparungen in Héhe von 6,9 %

- 6,3 % Papier

- 8,2% Druck

- Gesamteinsparungen in den Bereichen Papier und Druck: 990.000€

- Produkteinfiihrungszeit um 50 % reduziert
- Produktionszeit von 14—16 Tagen auf 6—7 Tage (inklusive Auslieferung) reduziert



